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SAO PAVLO

LEGADO FISICO, INSTITUCIONAL,
TECNOLOGICO E SOCIAL DA COPA

SECRETARIA GOVERNO DE
DE TURISMO AO PAULO




PRINCIPAIS OBJETIVOS DE SAO PAULO NA COPA

CONSOLIDAR-SE COMO DESTINO
DE EVENTOS INTERNACIONAIS

ALCANCAR NIVEL DE EXCELENCIA
NA PRESTACAO DE SERVICOS AO
TURISTA

GARANTIR OBRAS E ACOES
COMO LEGADO A POPULACAO




A COPA NAO E SO NA CIDADE DE SAO PAULO

* Incentivar a participagcao dos demais municipios no evento;

*47% dos estrangeiros que vem ao pais, chegam por Sao Paulo;

*29% dos turistas domésticos vem para Sao Paulo;

*O Estado responde por 43% do volume de negocios com turismo no Brasil;

*Dos 30 destinos mais visitados do Brasil, 5 estao em Sao Paulo.
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Os grandes niimeros do TURISMO no Estado de SAO PAULO

= 40 milhdes de turistas ao ano

= Mais de 5.700 estabelecimentos de
hospedagem;

= 300 municipios com potencial turistico;
= Mais de 40 roteiros turisticos;

» 34 aeroportos, sendo 31 regionais e 3
internacionais;

» Mais moderna e segura malha
rodoviaria do pais;

» Principal rota nacional de cruzeiros
maritimos de grande porte;

» Estrutura diversificada para eventos.







QUAL O LEGADO DA COPA?

TANGIVEL INTANGIVEL




LEGADO DE INFRA-ESTRUTURA ESPORTIVA

Estadio do Sport Club Corinthians Paulista

Campos Oficiais de Treinamento: 7 opcoes
Palmeiras, SPFC, Corinthians, Portuguesa, Pao de Acucar e Pacaembu




LEGADO DE INFRA-ESTRUTURA ESPORTIVA

Projeto Cidade Base

Dos 145 Centros de Treinamento (CT)
selecionados pelo COL, no Brasil, 65 estéao
no Estado de S&o Paulo. (32 cidades)




LEGADO DE INFRA-ESTRUTURA URBANA

Melhorias nos sistemas:

- Viario

- Transporte

- “Aceleracao” na Requalificacéo Urbana

-Polo Institucional
-Acessibilidade



LEGADO DE INFRA-ESTRUTURA URBANA

LINHA OURO

* Ligacao do Aeroporto de Congonhas a Rede Metroferroviaria
« 21,5Km de vias elevadas

» 20 estacoOes

» 28 trens

« 280mil passageiros/dia




LEGADO DE INFRA-ESTRUTURA URBANA

Saida
Destino

__Desting ooty SO0 T
Jabaquara Qa 9

P’ (Sée Paraiso)

2

Oferta Hoteleira
(Produtos e servicos)

Atendimento Médico Seguranca Publica
UTI Aerea Estadio e CCOI




LEGADO DE INFRA-ESTRUTURA URBANA

etc




LEGADO DE IMAGEM

- Fortalecimento da imagem de S&o Paulo nacional e internacionalmente.

- Promocéo e consolidac&o de Destinos Turisticos no Estado
- Oportunidade de SURPREENDER

Morro do Cuscuzeiro — Chapada Guarani




LEGADO DE CONHECIMENTO

» Qualificacao de mé&o de obra em
diversos segmentos

» Difusao do tema na rede de ensino

» Aprimoramento na organizacao de
grandes eventos internacionais,

» Credenciamento para captacao de
eventos,

* Intercambio de conhecimento entre
os turistas e a populacao.




LEGADO SOCIAL

* Participacao da populacdo no evento (apropriacéo do evento),

« Geracao de emprego e renda,

* Projetos de Desenvolvimento Social
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LEGADO ECONOMICO

 Ampliacao dos investimentos em geral;

» Fortalecimento da economia de forma estruturada ;

» Infraestrutura turistica melhor = mais interesse de consumo (eventos,
produtos e servicos);

« Manutencao dos empregos gerados durante o evento.




Mais do que o numero de pessoas que visitam a cidade,
a incrivel projecdo mundial que o evento gera !!

O desafio € a OPORTUNIDADE !



SAO PAVLO

Vocé tambem faz parte desse time !

Obrigada.

SECRETARIA GOVERNO DE
DE TURISMO AO PAULO




